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マンガといえばシンフィールド

＼考え抜かれたデザインとコピーのバナーが勢揃い！∕
Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！

（2024年7⽉版）
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Yahoo!Japanの⽉間ページビュー数は約830億と⽇本最⼤級のメディア規模を誇ります。※出典：Yahoo! JAPAN 媒体資料
（2023年3⽉改訂版）⽇本のインターネットにおけるYahoo!Japanの影響⼒は計り知れません。
そしてYahoo!Japanで最も⽬⽴つトップページに広告が掲載できるのが「ブランドパネル(通称ブラパネ)」です。
Yahoo! JAPANのトップページ上部の広告枠「ブラパネ」に掲載されたバナーを集めてみました。
※関東地区(東京‧群⾺)と九州(福岡）で5/30〜6/25の間にYahoo!Japanを閲覧し集めた事例です。※閲覧時の主な時間帯は平⽇9:00〜18:00の間です。

＼考え抜かれたデザインとコピーのバナー揃い！∕

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！
（2024年7⽉版）

積水ハウス ベリーベスト法律事務所

PIZZA-LA コジマ 北の快適工房 楽天市場

OFFICE DE OYASAI アサヒビール

KMG ベリーベスト法律事務所 積水ハウス 鹿児島県肝付町
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ビズリーチ SEKAI PROPERTY SOMPOひまわり生命 MEN’S TBC

MEN’S TBC Mastercard SOMPOひまわり生命 MEN’S TBC

チューリッヒ アサヒビール AEON ジャンボ宝くじ

チューリッヒ 日本弁理士会 Grand Mercure みなべ Grand Mercure みなべ

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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中央事務所 第一三共ヘルスケア 株式会社アルマード ベリーベスト法律事務所

第一三共ヘルスケア チューリッヒ SEKAI PROPERTY 第一三共ヘルスケア

金氏高麗人参 北の快適工房 ECOMIC

LOTO7 金氏高麗人参 OFFICE DE YASAI 十日町市ふるさと納税

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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アディーレ法律事務所
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MORINAGA Vitabird MORINAGA ベリーベスト法律事務所

ILI法律事務所 奇跡の歯ブラシ ZitA

ハックティック TAC 株式会社ファーマーズ 株式会社ファーマーズ

経済産業省 事件現場特殊清掃センター アサヒビール 富士桜高原

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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アサヒビール

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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abrAsus アディーレ法律事務所 au

Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年7⽉版）

バナー広告は「数値」「写真」「キャッチコピー」の3要素で構成されているケースがほとんどです。
今回は「季節訴求」を追加して紹介します。
要素ごとにどのように訴求されているのか実際のバナーを⾒てみましょう。

価格、限定数、評価‧実績数など、数値⾃体に訴求⼒がある場合は、その数値をバナーの中で
⽬⽴たせて伝えています。

500円のような圧倒的に安い価格、通常価格からさらに安くなった価格でお得感を伝える他、
50％OFFと同様の意味を持つ「半額」とすることでインパクトを与えて⽬を惹き付けることもできま
す。

数値
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Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年7⽉版）

バナーの中にある写真やイラストには真っ先に⽬が留まります。写真は訴求商品‧サービスの具体化
や信頼性アップの効果が期待できます。イラストも写真と同様の効果が期待できますが、より印象が
柔らかくなるので写真では刺激が強いものを表現するのに適しています。

写真やイラスト

商品が魅⼒的である場合は、商品写真をそのまま使うことで、より分かりやすく具体的な情報が伝わ
ります。イラストは印象を柔らかくすると同時に、周りに写真が多い中で使われると⽬を惹き付けや
すくなります。

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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キャッチコピーはターゲットの興味を惹き付けることができるかが重要です。上記のバナーのキャッチ
コピーを例に挙げると、普段から「ヒゲ剃りが⾯倒だ」と感じている⼈の気持ちをそのままキャッチ
コピーに使うことでターゲットを惹き込む。「こうあるべきだ」と伝えることで、どうあるべきなのか
知りたくなり「写真をクリックする」。睡眠不⾜の⼈に「2粒爆睡 泥のように眠る」と伝えることで悩
みが解決するのではないかと興味を惹き付ける。「製造後3⽇以内に出荷」とすることで新鮮さが伝わ
り飲んでみたいという「欲求が⾼まる」。などなど、上⼿いキャッチコピーはターゲットの興味を惹き
付けることが共通して出来ています。

キャッチコピー

バナーという限られたスペースの中におけるキャッチコピーは、⾮常に重要な要素です。ターゲット
が思わずクリックしたくなるような考えに考え抜いたコピーを採⽤すると良いでしょう。
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Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年7⽉版）
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⼟⽤の丑の⽇に合わせてうなぎの写真、夏休みに合わせてリゾートの訴求、オリンピックに合わせて
ブランティング、年に⼀度夏に発売されるサマージャンボの訴求。季節やイベントに合わせたバナーに
することで広告に特別感を付与することができます。

季節訴求

季節によって変化するターゲットの⼼理に合わせた訴求をすることで、広告効果を⾼めることができ
ます。

Yahoo!ブランドパネル広告には選りすぐりのバナーが出稿されています。
「数値」「写真」「キャッチコピー」はもちろん、

「デザイン」「要素の配置」「オファー」なども参考にすると、
より良いバナー広告を制作することができるのではないでしょうか。

いかがでしたか？

Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年7⽉版）
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お読みいただきありがとうございました

シンフィールド公式サイト
https://shinfield.co.jp/

“マンガといえばシンフィールド”
シンフィールドは2009年にマンガをマーケティングツールとして活⽤し集客⽀援するという

新しい価値を⽣みだしたパイオニアです。

＜弊社関連サイト＞

企業情報‧事業紹介‧採⽤情報
理念や社会活動を公開しています。

マンガマーケティングjp
https://mangamarketing.jp/

マンガマーケティングに関する情報、制作
実績や登録マンガ家⼀覧を公開しています。

web-manga.net
https://web-manga.net/

マンガ制作サービスの紹介と
制作事例を詳しく公開しています。

成功実績サイト
https://mangamarketing.jp/success/

マンガを活⽤した施策における成功実績を
数値で公開しています。

私たちシンフィールドについて マンガを使ったマーケティングに
ついてご興味がある⽅はこちら

マンガマーケティング制作事例が
多数掲載されています(毎週更新)

マンガマーケティングを導⼊した
成功実績をご紹介しています
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