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マンガといえばシンフィールド

＼考え抜かれたデザインとコピーのバナーが勢揃い！∕
Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！

（2024年9-10⽉版）
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2024年11⽉06⽇号

Yahoo!Japanの⽉間ページビュー数は約830億と⽇本最⼤級のメディア規模を誇ります。※出典：Yahoo! JAPAN 媒体資料
（2023年3⽉改訂版）⽇本のインターネットにおけるYahoo!Japanの影響⼒は計り知れません。
そしてYahoo!Japanで最も⽬⽴つトップページに広告が掲載できるのが「ブランドパネル(通称ブラパネ)」です。
Yahoo! JAPANのトップページ上部の広告枠「ブラパネ」に掲載されたバナーを集めてみました。
※関東地区(東京‧群⾺)と九州(福岡）で8/1〜8/27の間にYahoo!Japanを閲覧し集めた事例です。※閲覧時の主な時間帯は平⽇9:00〜18:00の間です。

＼考え抜かれたデザインとコピーのバナー揃い！∕

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！
（2024年9-10⽉版）

HEROWARE 帯状疱疹予防.jp 住み込みjob Asahi

アディーレ法律事務所 アディーレ法律事務所 帯状疱疹予防.jp 住み込みjob

2024年9⽉版

LINEMO 経済産業省 ACCEL JAPAN ソニー銀行
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レディスアデランス

ニチレイ カルピス

福岡県看護協会 経済産業省 公正取引委員会

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9⽉版）
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suntory

中央事務所

CARE:SOKU LOTO6 ベリーベスト法律事務所 ベリーベスト法律事務所
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OFFICE DE YASAI OFFICE DE YASAI ミドルの転職 事件現場特殊清掃センター

Yakult OFFICE DE YASAI OFFICE DE YASAI

ヒーローウォーズ アウトレットエックス Asahi ミドルの転職

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9⽉版）
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OFFICE DE YASAI

リバーガーデン四天王寺 小さい財布 BOOK-OFF Vitabrid
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日本弁理士会 ANSHI

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9⽉版）
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j-com 奇跡の歯ブラシ

BRIILau Asahi

カルピスベリーベスト法律事務所 カルピス健康通販

グランディア 舎人木花葬苑 Apple Asahi
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ENEOS HONDA

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9⽉版）
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資格の大原

帯状疱疹予防.jpファーマフーズ
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アディーレ法律事務所 アディーレ法律事務所

2024年11⽉06⽇号

金氏高麗人参 ファンファレ

ジャパネットクルーズ ファンファレ

ファンファレYakult

2024年10⽉版

リバーガーデン四天王寺 金氏高麗人参

日本弁理士会事件現場特殊清掃センター

エコガラス スカパー！ 富士桜高原 ファンファレ
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LINEMO 宝くじ ファンファレ ファンファレ

佐賀県立 名護屋城博物館 岡山県観光連盟 ベリーベスト法律事務所

大正製薬 柿山

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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BRIIL

スカパー！

Asahi 明るい選挙推進協議会 OIKOS アディーレ法律事務所
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アディーレ法律事務所 アディーレ法律事務所 アディーレ法律事務所 BIO

CARE:SOKU

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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ヒーローウォーズ

au

SUNTORY

SUNTORY

帯状疱疹予防.jp 帯状疱疹予防.jp立憲民主党
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進研ゼミ オイシックス 佐賀県立 名護屋城博物館

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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サイバー大学

サイバー大学

アディーレ法律事務所

さくらフォレスト

帯状疱疹予防.jp AJINOMOTOユーキャン
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AJINOMOTOダイハツ工業 BOTANICAL PEEL

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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オイシックス

さくらフォレスト

オイシックス

ライフウェル 帯状疱疹予防.jp

宝壽院 大阪護国神社 金氏高麗人参 TEMU
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眼鏡市場 ビットバンク フジッコ

明治安田 佐賀県立 名護屋城博物館 第一三共ヘルスケア

ソニー銀行 株式会社ひかり屋

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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ソニー銀行金氏高麗人参

帯状疱疹予防.jp Asahi ZitA 中外製薬
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経済産業省 オイシックス フジッコ

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年10⽉版）
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Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年9-10⽉版）

バナー広告は「数値」「写真」「キャッチコピー」の3要素で構成されているケースがほとんどです。
今回は「⼼理効果」を追加して紹介します。
要素ごとにどのように訴求されているのか実際のバナーを⾒てみましょう。

価格、限定数、評価‧実績数など、数値⾃体に訴求⼒がある場合は、その数値をバナーの中で
⽬⽴たせて伝えています。

お得感や信頼性を感じてもらうために数値を利⽤すること以外にも、上記のように数値を⽬⽴たせて
掲載することで、分かりやすく年齢でターゲティングを⾏なうこともできます。

数値

バナーの中にある写真やイラストには真っ先に⽬が留まります。写真は訴求商品‧サービスの具体化
や信頼性アップの効果が期待できます。イラストも写真と同様の効果が期待できますが、より印象が
柔らかくなる傾向が強くなります。

写真やイラスト

⼀番左のバナーは、⾒てお分かりのようにとてもインパクトが強いと思います。まず写真に⽬が留ま
り興味を持つことで、思わずキャッチコピーも読んでしまうでしょう。
また、有名なマンガのイラストや芸能⼈などを使うことで、⽬に留まりやすく差別化にもなります。
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Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年9-10⽉版）

Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9-10⽉版）
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「お詫び」は何があったのだろう？と思わず読んでみたくなります。⼿書き⾵にすることで、さらに⽬
に留まりやすくなっています。
「豊⾂秀吉の茶室を再現」は興味をそそられるキャッチコピーとなっています。⾦⾊の茶室の写真もイ
ンパクトがあり、さらに興味をそそられます。
「動かせるのは2回だけ」は実際に動かしてみたくなり、バナーのクリックを誘発させます。
「ドンキで爆売れ」はテキストのみのシンプルなキャッチコピーですが、何が売れているのか気になっ
てしまい、クリックを誘発させます。

キャッチコピー

バナーという限られたスペースの中におけるキャッチコピーは、⾮常に重要な要素です。ターゲット
が思わずクリックしたくなるような考えに考え抜いたコピーを採⽤すると良いでしょう。

医師のような権威性が⾼い⼈を広告に起⽤すると、そのイメージが商品やサービスにも影響を与え、
信頼性が⾼まる傾向にあります。また、有名⼈や有名マンガのキャラクターなども同様の効果が期待で
きます。

⼼理効果

バナーに⼼理効果を活⽤することができます。たとえば医師や研究者を彷彿させる⽩⾐を着た⼈の写
真やイラストはハロー効果が期待できます。
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Yahoo!ブランドパネル広告デザイン集めました！（2024年9-10⽉版）
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Yahoo!ブランドパネル広告には選りすぐりのバナーが出稿されています。
「数値」「写真」「キャッチコピー」はもちろん、

「デザイン」「要素の配置」「オファー」なども参考にすると、
より良いバナー広告を制作することができるのではないでしょうか。

いかがでしたか？

Yahoo!ブランドパネル広告考察
（2024年9-10⽉版）

1位 全般 台⾵ 情報 台⾵ 第 21 号
2位 違星 北⽃
3位 ⻄⽥ 敏⾏
4位 ドジャース 対 メッツ
5位 2024 衆議院 選挙 の 投票 ⽅法

注⽬ワード(Googleトレンドワードランキング調べ)

1位 パワー リフティング パラリンピック
2位 ⾞いす テニス パラリンピック
3位 全般 台⾵ 情報 台⾵ 第 18 号
4位 全般 台⾵ 情報 台⾵ 第 13 号
5位 ⾺術 パラリンピック

2024年9-10⽉度 Googleトレンドワードランキング

季節柄、9⽉10⽉と⽣活に関わる重要なこととして、台⾵の情報がトレンド⼊りしていました。パラリ
ンピックについても多くの⼈の興味関⼼があったことが伺えます。10⽉の「違星北⽃」は10⽉3⽇に
Googleのロゴが「違星北⽃」をモチーフにしたものになったことで、検索が増えたと推察できます。

10⽉9⽉
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お読みいただきありがとうございました

シンフィールド公式サイト
https://shinfield.co.jp/

“マンガといえばシンフィールド”
シンフィールドは2009年にマンガをマーケティングツールとして活⽤し集客⽀援するという

新しい価値を⽣みだしたパイオニアです。

＜弊社関連サイト＞

企業情報‧事業紹介‧採⽤情報
理念や社会活動を公開しています。

マンガマーケティングjp
https://mangamarketing.jp/

マンガマーケティングに関する情報、制作
実績や登録マンガ家⼀覧を公開しています。

web-manga.net
https://web-manga.net/

マンガ制作サービスの紹介と
制作事例を詳しく公開しています。

成功実績サイト
https://mangamarketing.jp/success/

マンガを活⽤した施策における成功実績を
数値で公開しています。

私たちシンフィールドについて マンガを使ったマーケティングに
ついてご興味がある⽅はこちら

マンガマーケティング制作事例が
多数掲載されています(毎週更新)

マンガマーケティングを導⼊した
成功実績をご紹介しています
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